Mainoskuvat ja illuusiot



Mainosten yleisia vaikutuskeinoja

- Tarinallinen idea: kuva tarjoaa katsojalle aina tarinan aihion (voi
perustua myytteihin, stereotypioihin...)

- Varit: fyysiset vaikutukset seka symboliset ja kulttuuriset merkitykset

- Muotokieli (seka kirjaintyyleissa etta muissa elementeissa): esim.
pehmeat muodot viestivat herkullisuudesta ja luonnollisuudesta,
kulmikkaat ja teravat muodot keinotekoisuudesta

Nama vaikutuskeinot yhdessa pyrkivat vakuuttamaan katsojan siita, etta
mainostettava tuote muuttaa elaman paremmaksi



Kuvan ja tekstin yhteispel

Mainoslauseissa on usein jokin vaite
tai kehotus, johon mainoskuva antaa
lisapontta.

M)ag't?jen luonne aidsimmillaan.

Maista uudet Valio Manakeitot, joissa on enemman marjaa ja .
50 % vahemman sokena. Loyda muutkin maut: valio.fifmarjakeitto  #
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Kuvan ja tekstin yhteispel

Mainoslause ilman kuvaa toimii
harvoin yhta hyvin kuin kuvan
kanssa, koska kuvilla (ja muilla
visuaalisilla keinoilla) luodaan niin
tehokkaasti tunnelmia.

J(T)ag'qjen luenne aideimmillaan.

Maista uudet Valio Manakeitot, joissa on enemman marjaa ja
50 % vahemman sokena. LOydad muutkin maut: valio.fi/marjakeitto

Anna
elamalle tilaa.
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Kuvan ja tekstin yhteispel

Mita tapahtuisi, jos mainoslauseen kaveriksi laittaisikin tunnelmaltaan
aivan toisenlaisen kuvan?

Minkalainen kuva yhdistettyna mainoksen tekstiin rikkoisi mainoksen
illuusion ja toisi kokonaisuuteen realismia?



Anna
elamalle tilaa.

Voo V70 Sportewagonssa yhd styvit hydhiiin Kavpunkiauion s tlaven pedhaauton ceinaisuudol
harmonisckai kokona suudeks. Fremareiden ionin moodot uudatuval ja tyyk on ontets hictumps
Vakiona pordieaos ostivi Cey Safety <pinestelnd. Foratulon kotaole!

Uudistunut Volvo V70 Sportswagon

Alkaen 39 958 €
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Vasemmalla alkuperainen mainos, oikealla muokattu versio

Anna
elamalle tilaa.

Volvo V70 Spor

Alkaen 39 958 €

VOLVOCARS.FI

Kuvaldhde: Al Gr from Pixabay


https://pixabay.com/users/aled7-7086105/?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=4522805
https://pixabay.com//?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=4522805

Ylla alkuperainen
mainos, alla
muokattu versio
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Kuvalahde: JOSEPH SHOHMELIAN
from Pixabay



https://pixabay.com/users/drshohmelian-5972920/?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=2530983
https://pixabay.com//?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=4522805

Tehtavananto:

Valitse jokin olemassa oleva mainos, joka yhdistaa tekstia ja kuvaa.
HUOM! Tekstin pitaa sisaltaa jokin kunnollinen mainoslause. Ei pelkastaan
esim. “Osta” tai “Halpaa”

Suunnittele mainoksesta uusi versio niin, etta teksti pysyy samana, mutta
uudenlaisen kuvan avulla syntyy ironinen (tai jopa inhorealistinen) “twist” eli
nakokulma.

Oleellista on, etta uusi versio murtaa alkuperaisen mainoksen illuusion
yhdistamalla tekstia ja kuvaa uudella tavalla.

Lopullinen tyo on kuvapari, joka sisaltaa alkuperaisen mainoskuvan ja siita
tehdyn vastamainosversion.



Toteutustapa

- Toteutustapa on vapaa. (piirros, maalaus, kollaasi, digitaalinen
kuvankasittely... )

- Toteutuksen voi tehda luomalla uuden version alusta asti itse tai suoraan
muuntelemalla mainosta, jolloin uusi kuva lisataan suoraan mainoksen paalle.
(jos muuntelet suoraan alkuperaista, pyyda siita ensin varikopio!)

- limainen kuvankasittelyohjelma (esim. GIMP) tietokoneella tai puhelimeen
ladattavat kuvankasittelyohjelmat soveltuvat myos hyvin toteutukseen



Linkkeja:
Linkkeja mainoskuviin:

Aikakausmedian mainontaan liittyvassa oppimateriaalissa esimerkkeja:
https://www.aikakausmedia.fiimedia/1241/aikakausmedia totta kai netti.pdf
- Aikakausmedian “Kuukauden mainos” -sivusto:

https://www.aikakausmedia.fi/media-mainonta/kuukauden-aikkarimainos/

Kuvapankkeja, joissa tekijanoikeusvapaita kuvia ladattavissa:

- Pixabay
- Pexels


https://www.aikakausmedia.fi/media/1241/aikakausmedia_totta_kai_netti.pdf
https://www.aikakausmedia.fi/media-mainonta/kuukauden-aikkarimainos/
https://pixabay.com//?utm_source=link-attribution&utm_medium=referral&utm_campaign=image&utm_content=4522805
https://www.pexels.com/

Arviointiperusteet

- kuvan ja tekstin yhteispeli: kuinka hyvin taydentavat toisiaan mainoksen
illuusion rikkomisessa

- vastamainoksen oivaltavuus: tuoko muokkaus todellisen epakohdan esiin

- kuinka hyvin valittu toteutustekniikka tukee idean valittymista

- huolellisuus toteutuksessa / tehtavaan panostaminen



Itsearviointi “Mainoskuvat syynissa’:

Mita opit?

Missa onnistuit?

Mita tekisit toisin, jos tekisit saman tehtavan uudestaan?
Minka numeron antaisit:

1. kuvan ja tekstin yhteispeli: kuinka hyvin taydentavat toisiaan mainoksen illuusion
rikkomisessa

2. vastamainoksen oivaltavuus

3. kuinka hyvin valittu toteutustekniikka tukee idean valittymista

4. huolellisuus ja tehtavaan panostaminen



